
シュミレーション動画

出稿運営

広告の配信

広告

災害に備えたい人

利用者

事業

事業者

規格外野菜を使った備蓄食品サービス

¥

企業

¥

広告費

購入費用

¥

規格外野菜等の廃棄野菜

備蓄食品

売上¥

新たな商品の宣伝

ユーザー１

ECサイト
サブスク

年間or月間料金

備蓄食品

月間・年間料金

自治体、企業



オンラインストア（ECサイト）
・直接販売（農家や地域の市場）
・卸売（スーパーや小売店への供
給）
・自治体との協力による配送

・農家や生産者（規格外野菜
の供給者）
・加工業者（食品加工の専門
家）
・物流会社（配送パート
ナー）
・自治体やNPO（災害支援の
協力）

・SNSを通じたコミュニ
ケーション

・顧客からのフィードバッ
クを反映した商品開発

・一般消費者（家庭、個
人）
・自治体（災害時の支援
用）
・企業（CSR活動の一環
として）
・食品ロス問題に関心の
ある消費

・規格外野菜の調達と加工
・製品開発と品質管理
・マーケティングと販売活動
・顧客サポートとフィード
バック収集

・規格外野菜の調達先（農家や生産者）
・加工施設（缶詰や乾燥食品の製造）
・物流ネットワーク（配送システム）

・規格外野菜を使用
した備蓄食品による
食品ロス削減
・長期保存が可能な
栄養価の高い食品の
提供
・簡単に調理できる
便利な食品の提供
・災害時の支援

・製品販売（単品販売、サブスクリプションモデル）
・卸売契約（自治体や企業向け）

・原材料費（規格外野菜の仕入れ）
・加工費（設備投資や人件費）
・マーケティング費用
・物流コスト
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